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教科文卫类 
淄博市第十六届人民代表大会
第四次会议代表建议批评和意见纸
                                              
标   题：关于在我市推进聊斋奇幻乐园的建议                                         
                                                                        
提建议人: 李志红                               等 3 人  
	序号
	姓  名
	代表团
	详 细 通 讯 地 址
	电话号码

	1
	李志红
	淄川代表团
	淄川区淄博师专校内40 号楼       255130
	15953315603

	2
	齐颖颖
	淄川代表团
	淄川区太河镇市太河水库管理中心255100
	18560993569

	3
	于凤文
	淄川代表团
	淄川区淄城路 591 号区医院急诊科255100
	18553396881



理  由:随着淄博市不断成为众多国人的旅游目的地，随着聊斋旅游的再次爆火，淄川区内提供的有关聊斋旅游项目——蒲松龄故居、聊斋园，显然已经不能满足游客对聊斋文旅项目的期待，从而显现出文旅市场活跃性不足。                                                        
    一、问题的提出 
（一）聊斋文化是全球范围内独一无二的淄博特有文化，是淄博不可多得的重要文化瑰宝。借好蒲松龄的世界名号，是淄博发展文旅事业的重要抓手。
（二）蒲松龄的《聊斋志异》借众多花妖狐魅故事不仅表达了其在人的思想情感建设的正确引导及治国安邦的众多思考外，还于无意间展示了众多中国优秀传统文化元素。
（三）聊斋园景区存在因设施老旧不运行，大多景点设计太随意，园区内值得打卡点太少、旅游时长太短等问题，使得无法留住游客深度游并真正促进淄川借文旅推动经济发展的目标。 
二、解决建议  
（一）推出一部有影响的聊斋小说动画 
动画是21世纪的朝阳产业，其拥有庞大读者群，在世界范围内可谓各阶层、各年龄层通吃。又加上聊斋故事大多数篇章均带有奇幻色彩，这样的题材也比较适合进行动画创作。为了后续实现更大范围、更深维度的传播，以及后续的文创开发和文旅融合，制作该动画需要注意如下几点：
1.确定几个主IP形象
2.动画中要展示优秀的中国传统文化元素
3.要注意动画的推出节奏
（二）聊斋小说动画传播策略                                       
在文旅融合的今天，聊斋小说动画创作不是目的，而是引子。
1.用媒体矩阵传播，形成传播合力 
2.各种文创开发紧随其后  
3.形成聊斋小说动画品牌
（三）文旅融合建造沉浸体验式聊斋奇幻乐园
聊斋小说的动画创作设计，结合动画进行一系列的文创开发，最终皆为打造文旅融合的沉浸体验式聊斋奇幻乐园为最终旨归。建议在完成2部聊斋动画且有一定的影响力后，相关平面作品也形成了较大的传播规模后，可模仿迪士尼模式建造聊斋奇幻乐园。把聊斋动画在传播过程中形成的主IP形象以及各个动画中人们接受度较高的形象作为主打，游客进园后可以沉浸式体验这些动画形象的生活和经历。当然，整个园区的设计风格应该是中国文化风格，各个故事的实景应与动画实景相同，以增强体验感。
（四）将聊斋奇幻乐园作为某生产性服务业链头推向世界               
国家“十四五”发展规划明确提出“深入实施中华优秀传统文化传承发展工程，强化重要文化和自然遗产、非物质文化遗产系统性保护，推动中华优秀传统文化创造性转化、创新性发展。”国家“20235年远景目标”提出“推动生产性服务业向专业化和价值链高端延伸。聊斋奇幻乐园可作为中国优秀传统文化良好的对外传播载体，在世界各地建立沉浸式体验聊斋故事的奇幻乐园，我们便如美国的迪士尼乐园一样作为某一生产性服务的链头。                                                               
                                                2024年1月14日                                                                                                  
处理意见:





                                                                          附注:请用钢笔或签字笔书写，格式要严谨，字迹要清楚，一件一事。
                                                    年   月   日收到


